عنوان درس: نقش حمایت کنندگان و شرکای ورزشی در بازاریابی
هدف درس: آشنایی دانشجویان با اصول و مفاهیم حمایت کنندگان و شرکای ورزشی در محیط های بازاریابی ورزشی ملی و بین المللی
تعداد واحد: 2    
مقطع: دکتری گرایش مدیریت بازاریابی و رسانه ورزشی    
زمان برگزاری کلاس: یکشنبه 15-13  
مکان: دانشکده تربیت بدنی و علوم ورزشی (تهران)
تعداد دانشجویان: 8 نفر
مدرس: دکتر فریبا عسکریان
ارزشیابی:
پروژه کلاسی: 7 نمره
امتحان پایانی: 13 نمره
سرفصل:
· آشنایی با منابع مالی در ورزش 
· آشنایی با مفاهیم اسپانسر، پارتنر و ساپلایر
· عوامل موثر بر جذب حامیان مالی برای ورزشکاران
· جایگاه حمایت مالی در آمیخته بازاریابی
· نحوه جذب و نگهداری حامیان مالی 
· آشنایی با فواید و مضرات حمایت مالی
· بازاریابی کمین
· بررسی وضعیت حامیان مالی در ورزش ایران 
· آشنایی با حامیان مالی در رقابت های حرفه ای ورزشی 
· آشنایی با حامیان مالی در رقابت های بین المللی ورزشی
زمانبندی تدریس:
جلسه اول و دوم: آشنایی با مفاهیم اقتصاد و صنعت ورزش و جایگاه اسپانسری در مدل های صنعت ورزش
جلسه سوم و چهارم: آشنایی با تاریخچه حمایت مالی و مفاهیم حمایت مالی، شرکا و فراهم کنندگان در ورزش
جلسه پنجم: آشنایی با اهداف حمایت مالی 
جلسه ششم: آشنایی با جایگاه حمایت مالی در آمیخته بازاریابی
 جلسه هفتم و هشتم: حمایت مالی و تبلیغات 
جلسه نهم: فواید و مضرات حمایت مالی در ورزش
جلسه دهم و یازدهم: آشنایی با بازاریابی کمین، تاریخچه و ...
جلسه دوازدهم: شناخت عوامل موثر بر جذب حامیان مالی برای ورزشکاران
جلسه سیزدهم: شناخت نحوه جذب و نگهداری حامیان مالی 
جلسه چهاردهم: بررسی وضعیت حامیان مالی در ورزش ایران 
جلسه پانزدهم: آشنایی با حامیان مالی در رقابت های حرفه ای ورزشی (جام جهانی فوتبال)
جلسه شانزدهم: آشنایی با حامیان مالی در رقابت های بین المللی ورزشی (المپیک)
منابع: 
· تدوین برنامه های موفق حمایت مالی در ورزش، دیوید استوتلر، ترجمه فرشاد تجاری و همکاران، انتشارات حتمی
· حمایت مالی در ورزش، لیوجینو توریجیانی، آندریو کامپس و آلن فراند. ترجمه فرشاد تجاری و حسین پورسلطانی،‌انتشارات پژوهشگاه تربیت بدنی و علوم ورزشی
· راهنمای حمایت مالی در ورزش، نوشین بنار و حمیده فتح ا....زاده، انتشارات حتمی
· حمایت مالی در ورزش برای بازگشت سرمایه، گای مسترمن، ترجمه آیدا آزادی و همکاران
· راهنمای حمایت مالی در ورزش،‌آلن فراند، لیوجینو توریجیانی و آندرئو کمیزای پاول، ترجمه سید مرتضی عظیم زاده، زهرا امینی روشن و معصومه کلاته
· تبلیغات و حمایت مالی در ورزش. سپیده قطبیان و محمدعلی جان بزرگی
· Cornwell ,  T. Bettina. (2014) SPONSORSHIP IN MARKETING, Effective communication through sports, arts and events. Routledge Publisher.
· Amis, John; Cornwell ,  T. Bettina. (2005). Global sport sponsorship. BERG Publishers. 
· Rakowski, Nina (2008). Sport Sponsorship as a Promotional Vehiche in Overseas Markets. GRIN Verlag
· Beck-Burridge, Martin ; Waiton Jeremy  (2001). Sports sponsorship and Brand Development. Palgrave Publishers.
