عنوان درس: اصول و مبانی بازاریابی ورزشی

هدف درس: آشنایی دانشجویان با اصول و مفاهیم بازاریابی به طور عام و مبانی بازاریابی در ورزش به طور خاص
تعداد واحد: 2    
مقطع: کارشناسی ارشد گرایش بازاریابی ورزشی    
زمان برگزاری کلاس: یکشنبه 12-10  
مکان: دانشکده تربیت بدنی و علوم ورزشی (تهران)
تعداد دانشجویان: 17 نفر
مدرس: دکتر فریبا عسکریان
ارزشیابی:
پروژه کلاسی 5 نمره
امتحان پایانی: 15 نمره

سرفصل:
· اصول و مبانی بازاریابی ورزشی
· ترکیب بازاریابی ورزشی
· سیستم اطلاعات بازاریابی ورزشی
· مدیریت تولید و خدمات
· رفتار مصرف کنندگان ورزشی
· تجارت الکترونیک ورزشی
· مدیریت فروش
· بازاریابی بین المللی و جهانی در ورزش

زمانبندی تدریس:
جلسه اول: آشنایی با مفاهیم اقتصاد و صنعت ورزش
جلسه دوم: شناخت ارتباط اقتصاد صنعت ورزش با بازاریابی ورزشی
جلسه سوم: آشنایی با چرخه بازاریابی و مفاهیم آن
جلسه چهارم: آشنایی با تحقیقات بازاریابی و سیستم های اطلاعاتی بازاریابی
جلسه پنجم: آشنایی با عناصر آمیخته بازاریابی (کالاها و خدمات) 
جلسه ششم و هفتم: آشنایی با عناصر آمیخته بازاریابی (محصول)،آشنایی با محصول ورزشی و مشخصه های آن،  منحنی عمر محصول
جلسه هشتم: آشنایی با مشتری، مصرف کننده و انواع آن در ورزش
جلسه نهم: بررسی رفتار مصرف کننده در ورزش
جلسه دهم و یازدهم:  آشنایی با عناصر آمیخته بازاریابی (قیمت)، رابطه بین قیمت و عرضه و تقاضا در بازار
جلسه دوازدهم: آشنایی با مدیریت فروش
جلسه سیزدهم: تجارت الکترونیک در ورزش
جلسه چهاردهم: آشنایی با عناصر آمیخته بازاریابی (مکان) 
جلسه پانزدهم: آشنایی با عناصر آمیخته بازاریابی (ترویج)
جلسه شانزدهم: آشنایی با بازاریابی بین المللی و جهانی در ورزش
منابع:
· مدیریت بازاریابی، احمد روستا، داور ونوس و عبدالحمید ابراهیمی،انتشارات سمت 
· اصول بازاریابی، فیلیپ کاتلر و گری آرمسترانگ،ترجمه علی پارسائیان، انتشارات آیلار
· تکنیک های فرصت های بازاریابی در بازاریابی فروش، پرویز درگی، نشر خدمات فرهنگی رسا
· مدیریت بازاریابی جهانی،  وارن جی کیگان (1999)، ،ترجمه عبدالحمید ابراهیمی (1389)،دفتر پژوهش های فرهنگی 
· استراتژی بازاریابی ورزشی، ترجمه حبیب هنری، مرتضی طاهری و فرناز ترابی، انتشارات حتمی
· بازاریابی ورزشی، متیو شانگ و مارک لایبرگر، ترجمه ابوالفضل فراهانی و همکاران، انتشارات حتمی
· بازاریابی ورزشی، دکتر بهرام رنجبریان و محمد غفاری، انتشارات چهارباغ
· تئوری و عمل در بازاریابی ورزشی پیشرفته، ترجمه فرشاد تجاری و همکاران، انتشارات حتمی 
· Sport marketing. Jane Melissa & Johnson Morgan & Jane summers (2005). Engage learning Australia.
· Sport marketing. Bernard Mullin & Hardy ,s. & William Sutton (2007).human kinetics
· Consumer Behavior in Sport and Events: Marketing Action. Daniel Funk (2008). Butterworth-Heinemann.



